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Film w mediach cyfrowych
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studia pierwszego stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Forma studiow

stacjonarne/ niestacjonarne

Czas trwania studiow (w semestrach)

6 semestrow

taczna liczba punktéw ECTS dla danej formy

studiow

180 ECTS

taczna liczba godzin okreslona w programie

Studia stacjonarne

Studia niestacjonarne

studiow 4568 h 4508 h
Tytut zawodowy nadawany absolwentom Licencjat

Wymiar praktyk zawodowych 960 h

Jezyk prowadzenia studiéw Jezyk polski

Cykl ksztatcenia rozpoczynajacy sie w roku 2026/2027

Il. EFEKTY UCZENIA SIE

PROFIL PRAKTYCZNY

symbol efektu

opis efektow uczenia sie dla absolwenta studiow | stopnia na kierunku
Film w mediach cyfrowych

kod uniwersalnej
charakterystyki

poziomu drugiego

dla kwalifikacji na

kod uniwersalnej
charakterystyki
poziomu drugiego
dla kwalifikacji na
poziomie 6 dla
poszczegdlnych
obszaréw

poziomie 6 ksztatcenia
dziedzina sztuki
WIEDZA
absolwent zna i rozumie

W zaawansowanym stopniu wspdtczesny rynek medialny i zasady jego
FMC_WwWo01 funkcjonowania w komunikacji oraz teorie komunikacji spotecznej w P6S_WG

kontekscie medidw cyfrowych

w zaawansowanym stopniu metodologie badan wspoétczesnych mediow
FMC_W02 cyfrowych w procesie komunikacji spotecznej oraz ich powigzanie z P6S_WG

innymi dyscyplinami naukowymi
FMC_W03 JQZ.yk medidw audiowizualnych oraz profesjonalng terminologie, réwniez PGS WK

w jezyku obcym




FMC_Wo04 W zaawansowanym stopniu rodzaje i gatunki produkcji audiowizualnych P6S_WG
w zaawansowanym stopniu specyfike produkcji audiowizualnej i zasady
FMC_WO5 : ST P6S_WG P6S_WG
wspotczesnej rezyserii
FMC_WO06 Zrédta i zasady finansowania produkcji audiowizualnej P6S_WK
EMC W07 w zagwansowanym stopniu techniczne aspekty tworzenia projektow w PES WG PES WG
- mediach cyfrowych - -
FMC_WO08 w zaaw§nsowanym stgpnlu sposdb produkcji projektu audiowizualnego P6S_ WG P6S WG
w okresie pre-produkcji
FMC_W09 w zaawaimsowanyn.\_ _stopnlu sposobﬂ produkcji projektu audiowizualnego P6S_ WG P6S WG
w okresie produkcji i post-produkcji
FMC_W10 zasady marketingu w mediach cyfrowych P6S_WK
EMC W11 w zaa}wansowanym stopniu ws.po’rczesne Rrocesy komunikacji spotecznej PES WG
- oraz ich wptyw na ksztattowanie zachowan spotecznych -
FMC_W12 podstaw.\./ zarz.adzlanla n@zbed.ne do prow§dzen|a dziatalnosci z zakresu P6S_ WK
produkcji audiowizualnej oraz ich ekonomiczne uwarunkowania
FMC W13 spofg’czno—psycholog[cznfe ?spekty fur?ch_)_nowanla w§pofczesnych PES WK
- mediéw cyfrowych réwniez w komunikacji spotecznej -
podstawy prawa w tym prawa wiasnosci intelektualnej niezbedne do
FMC_W14 prowadzenia dziatalnosci zwigzanej z wykorzystaniem mediéw cyfrowych P6S_WK P6S_WG
w komunikacji spotecznej
UMIEJETNOSCI
absolwent potrafi
samodzielnie i w zespole realizowaé projekt audiowizualny i go P65_UW
FMC_uo1 | 2TocEe e ) P proj vie P6S_UW P6S_UU
P P6S_UK
EMC U02 dopasovx./aC prOJ?kt do specyfiki wspofcz.esn}{ch uwarun!<owan spoteczno- PES UW PES UW
- ekonomicznych i kulturowych w komunikacji spotecznej - -
FMC_uo03 ocenié¢ przekaz audiowizualny z punktu widzenia estetycznego P6S_UW P6S_UW
EMC U04 rozumiec |sto,t.e; konstrukgcji tfekstu scenariusza projektu audiowizualnego PES UK PES UW
- oraz dokonac jego krytycznej oceny - -
FMC_U0S oceni¢ ekonomiczne uwarunkowania tworzenia projektu w mediach P6S_UW
cyfrowych
FMC_U06 oceni¢ finansowe uwarunkowania realizacji produkcji audiowizualnej P6S_UW
petni¢ rézne role, w tym zarzadcze w firmie zajmujgcej sie produkcja P6S_UO
FMC_U07 -
audiowizualng P6S_UK
FMC_U08 przygotowadé projekt produkcji audiowizualnej P6S_UW IIJD%SSJLJJ\(JV
_ y . o P6S_UK P6S_UW
FMC_U09 samodzielnie prowadzi¢ produkcje audiowizualng P6S_UO P6S_UU
uczestniczy¢ w réznych rolach w procesie zarzadzania produkcjg P6S_UK
FMC_U10 -
- audiowizualng P6S_UO
EMC U1l wykorzystywaé n?lrzedma wspotczesnego marketingu PES UW
- na potrzeby mediéw cyfrowych -
korzystac ze wspdtczesnych narzedzi technicznych w tworzeniu
FMC_U12 projektow w mediach cyfrowych wykorzystywanych w komunikacji P6S_UW P6S_UK

spotecznej




P6S_UW

FMC_U13 postugiwac sie metodami i technikami wspotczesnej fotografii P6S_UO PES LU
EMC U14 zrealizowad krétkie formy audiowizualne korzystajac z wtasciwych P6S_UO P6S_UW
- srodkow wyrazu dla wspdétczesnej komunikacji P6S_UU P6S_UU
FMC_U15 kreatywnie tworzy¢ tresci audiowizualne w Internecie P6S_UK
- y y P6S_UW
EMC U16 rozwijac SYVOJe um@etqosa w opat.*cm o zdobytg wiedze i nowoczesne PES UW
- technologie komunikacji spotecznej -
stosowac przepisy prawa dotyczgce produkcji audiowizualnej, w tym
FMC_U17 prawa autorskiego i prawa zwigzanego z zarzadzaniem wtasnoscia P6S_UW
intelektualna
komunikowac sie ze specjalistami z zakresu mediéw cyfrowych z
FMC_U18 zastosowaniem specjalistycznej terminologii polskiej i obcojezycznej oraz P6S_UK
wspotdziatac z innymi osobami w ramach prac zespotowych
FMC_U19 rozpoznaclspecyﬂke komunikacji interpersonalnej w mediach P6S_UK
spotecznosciowych
postugiwac sie jezykiem obcym zgodne z wymaganiami okreslonymi dla
FMC_U20 poziomu minimum B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia P6S_UK
Jezykowego
KOMPETENCJE SPOLECZNE
absolwent jest gotow do
EMC KOl k?_rzystama z W|,edzy ek§Pertow w zakresie oceny funkcjonowania PES KK
- réznych aspektéow medidéw cyfrowych -
EMC K02 aktywnego UdZ.Ian.W mstyFuc;ach., or_ganlzaqach_ oraz grupach PES KO
- spotecznych zajmujacych sie mediami cyfrowymi -
. L . . . . P6S_KO
FMC_K03 kierowania sie zasadami etycznymi w trakcie wykonywania zawodu PGS_KR
FMC_KO4 wugma odpf)medualnosu za zachowanie dziedzictwa kulturowego P65_KO
regionu, kraju i Europy
uczestnictwa w zyciu kulturalnym, samodzielnego i krytycznego
L . . L. . P6S_KO
FMC_KO05 pogtebiania wiedzy dotyczacej cyberkultury i nowych medidw, krytycznej PGS_KR
oceny wartosci przekazu medialnego oraz jego wiarygodnosci -
FMC_KO06 wspotdziatania na rzecz srodowiska spotecznego P6S_KO




lIl.  ZAJECIA LUB GRUPY ZAJEC NIEZALEZNIE OD FORMY PROWADZENIA
WRAZ Z PRZYPISANIEM DO NICH EFEKTOW UCZENIA SIE | TRESCI
PROGRAMOWYCH ZAPEWNIAJACYCH UZYSKANIE EFEKTOW

ODNIESIENIE DO

ZAJECIA LUB GRUPY ZAJEC TRESCI PROGRAMOWE KIERUNKOWYCH
EFEKTOW UCZENIA SIE
Moduty
ZAJEC (zajecia/grupy zajec)

Komunikacja spoteczna Istota wspotczesnej komunikacji. Procesy komunikowania — poziomy i konteksty. | FMC_W02
Wielopoziomowos$¢ komunikacji: interpersonalna, grupowa, organizacyjna, FMC_WO03
publiczna, masowa i sieciowa. Komunikacja miedzykulturowa — znaczenie FMC_W13
kompetencji miedzykulturowych, wptyw globalnych mediéw na standardy FMU_U02
komunikacyjne. Komunikacja medialna w srodowisku hybrydowym — zjawisko FMC U16
mediatyzacji zycia spotecznego. Teorie komunikacji — ujecia klasyczne i FMU__U19
wspétczesne. Kluczowe modele komunikacji. Zastosowanie teorii
komunikacyjnych do analizy praktyk medialnych i spotecznych. Rodzaje i strategie
komunikowania. Komunikacja informacyjna i perswazyjna — definicje, granice,
przyktady. Strategie perswazji w mediach i reklamie — techniki oddziatywania,
etyczne aspekty przekazu. Rola propagandy i dezinformacji w ksztattowaniu opinii
publicznej — analiza mechanizmoéw i skutkéw. Komunikacja i wptyw spoteczny
Spoteczne mechanizmy wptywu: informacyjny vs normatywny wptyw spoteczny.

Komunikacja jako narzedzie ksztattowania postaw i zachowan spotecznych.
Znaczenie liderow opinii, influenceréw i medidéw spotecznosciowych w przekazie
publicznym. Komunikacja w srodowisku konfliktowym i biznesowym. Modele i
techniki komunikacji w sytuacjach konfliktowych. Rola komunikacji w zarzadzaniu
konfliktem w organizacji. Analiza konfliktéw komunikacyjnych.
Wspodtczesne media Struktura i funkcjonowanie wspoétczesnych rynkéw medialnych FMC_W01
e Istota wspéiczesnej komunikacji FMC_WO02
e Modele wtasnosci medidw (publiczne, komercyjne, obywatelskie) oraz Emg—wgi
ich wptyw na niezaleznos¢ redakcyjng i réznorodnosc tresci. FMC_WO07
e  Koncentracja kapitatu w mediach — mechanizmy, skutki spoteczno- FMC U02
polityczne i kulturowe. FMc:U16
e  Globalizacja i cyfryzacja rynku medialnego — zmiany modeli FMC_KO01
biznesowych, rola platform cyfrowych i big tech. FMC_K02
e  Media jako aktorzy w systemie komunikacji spotecznej — funkcje FMC_ko4
informacyjne, opiniotwércze, kontrolne.
Gtéwne etapy rozwoju prasy, wzrost znaczenia gazet na oddziatywanie spoteczne,
rozwdj gatunkow dziennikarskich. Powstanie i rola agencji prasowych.
Wspétczesne agencje prasowe. Narodziny fotografii i filmu. Wspétczesna rola
fotografii i obrazu w mediach. Rozwdj i znaczenie filmu dawniej i wspotczesnie.
Jak poznawad i wykorzysta¢ w procesie dydaktycznym wielkie dzieta filmowe w
tym dokumentalne i reportazowe. Telewizja jako medium. Rola telewizji w XX
wieku i wspoétczesnie. Powstanie i rozwdj Internetu. Jakie sg perspektywy jego
rozwoju. Jak poruszac sie w sieci. Wielkie szanse i wielkie zagrozenia. Polskie
media w Internecie, portale internetowe polskiej prasy, radia i telewizji.
Wirtualny swiat Internetu. Debata o szansach i zagrozeniach wspotczesnego
dziennikarstwa.

Prawo autorskie i ochrona | Pojecie prawa wtasnosci intelektualnej i jego miejsce w systemie obowigzujacego | FMC_WO01

wtasnosci intelektualnej prawa. Zrédta prawa wtasnosci intelektualnej. Zrédta prawa autorskiego. Pojecie | FMC_W14
utworu wedtug przepisdw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. FMC_U02
Materiaty nie stanowigce przedmiotu prawa autorskiego. Opracowania utworéw |FMC_U16
Podmiot prawa autorskiego. Wspoéttworczosé. Utwor stworzony przez FMC_U18
pracownika. Utwory zbiorowe. Utwory potaczone. Tres¢ prawa autorskiego. Czas | FMC_K03
trwania autorskich prawa majatkowych. Dozwolony uzytek utwordw. FMC_K04




Uiszczanie opfat z tytutu przegrywania, kopiowania i reprografii. Dozwolony
uzytek osobisty utworéw. Dozwolony uzytek publiczny utwordéw.

Rodzaje, zasady i tres¢ umdw o przejscie autorskich praw majatkowych.
Ochrona autorskich praw osobistych - roszczenia. Ochrona autorskich praw
majgtkowych roszczenia. Ochrona wizerunku. Plagiat. Zadania organizacji
zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi. Komisja
Prawa Autorskiego. scalonych. Urzad Patentowy RP. Rodzaje i ogélna
charakterystyka praw pokrewnych. Zrédta prawa wtasnoséci przemystowej. Zakres
ustawy prawo wiasnosci przemystowej. Wynalazki i patenty na wynalazki oraz
procedura rejestracyjna. Umowy licencyjne dotyczgce wynalazkow.

Prawa uzytkowe i wzory ochronne na prawa uzytkowe. Wzory przemystowe i
prawa z rejestracji wzoréw przemystowych oraz procedura rejestracyjna. Znak
towarowy i prawo ochronne na znak towarowy. Oznaczenia geograficzne i
topografie uktadow scalonych. Ochrona baz danych.

Etyka w komunikacji Podstawowe zasady deontologii. Wybrane zagadnienia kodekséw FMC_W11
medialnej deontologicznych w tym kodekséw deontologii dziennikarskiej (Kodeks Etyki FMC_W13
Dziennikarskiej, Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, Karta Etyczna Mediéw FMC_W14
Polskich, Kodeks Dobrych Praktyk Wydawcéw Prasy, Kodeks Etyki Reklamy) — FMC_U02
przyktady pozytywnych i negatywnych praktyk. Rzetelnosc¢ i szczegdlna FMC_U16
starannos$¢ w praktyce medialnej, analizy przypadkéw. Jak teorie komunikacji FMC_K03
masowej wptywajg na rozwdj etycznych standardéw w mediach oraz na FMC_KO05
odpowiedzialnos¢ uzytkownikdw i tworcéw tresci. Manipulacja; rodzaje i
przypadki; mozliwosci unikniecia zmanipulowania przez informatora.
Podstawowe zasady etyki: prawdy, obiektywizmu pierwszenstwa dobra odbiorcy,
zasada wolnosci, odpowiedzialnosci za forme i tres¢ przekazu, zasada szacunku i
tolerancji. Specyfika etycznego postepowania w radiofonii, telewizji, Internecie.
Etyka reklamy. Informacje prawnie chronione - etyczne pozyskanie i
wykorzystanie; dostep do informacji. Etyka w aspekcie normatywnym, wytyczanie
dyrektyw (norm moralnie pozytywnego postepowania) oraz ksztattowanie
sposobow zamiany obiegowej moralnosci, na zachowanie zblizajgce dziennikarza
do przyjetego ideatu moralnego; dziennikarz jako wzorzec moralny. Analizy
skrajnych i granicznych przypadkdéw; perspektywa powinnosci dziennikarskiej a
podejrzenie popetnienia przestepstwa; fotoreportaz a udzielenie pomocy;
trauma. System odpowiedzialnosci medidw mechanizmy samoregulacyjne; nowe
kierunki i aktualne mozliwosci.
Warsztaty komunikacji i Istota kompetencji interpersonalnych. Podstawowe kompetencje FMC_W01
prezentacji interpersonalne. Autodiagnoza stylu interpersonalnego. Komunikacja FMC_WO03
interpersonalna jako narzedzie tworzenia wizerunku. Typy przekazow FMC_W10
niewerbalnych - wyglad fizyczny, mowa ciata, czas i przestrzen, dodatki do Ja. FMC_W13
Komunikacja werbalna. Méwca doskonaty - tworzenie i prezentacja wystapien FMC_U02
publicznych. Zasady komunikacji werbalnej i niewerbalnej. Stuchanie, skuteczne [FMC_U12
przekazywanie ztozonych komunikatéw, udzielanie informacji zwrotnej (zaréwno |FMC_U18
pozytywnej jak i korygujacej), konfrontowanie opinii. Formy i bariery FMC_U19
komunikacyjne. Autoprezentacja. Zasady tworzenia autoprezentacji pisemnej i FMC_U07
ustnej. Etyka i etykieta komunikacji. Podstawy komunikacyjnego savoir vivre - FMC_U11
prezencja, witanie sie, miejsce usadzenia przy stole FMC_KO03
FMC_KO5
Psychologia spoteczna Przedmiot i zadania psychologii spoteczne;j. FMC_W03
Podstawowe perspektywy teoretyczne w psychologii spotecznej (poznawcza, FMC_W11
motywacyjna, teoria uczenia sie, spoteczno- kulturowa i ewolucjonistyczna). FMC_W13
Metody badawcze w psychologii spotecznej. Eksperyment w psychologii FMC_U02
spotecznej (pojecie moderatora). Struktury wiedzy o $wiecie spotecznym: FMC_U16
schematy cech, osdb i skrypty. Mitos¢ i bliskie zwigzki. Przywigzanie i FMC_U19
konsekwencje rozwoju cztowieka w relacjach spotecznych. Dynamika bliskiego FMC_K03
zwigzku. FMC_KO05
Atrakcyjnosc fizyczna i atrakcyjnosé interpersonalna. Wyznaczniki i teorie FMC_KO06

atrakcyjnosci. Postawy spoteczne.

Struktura i pomiar postaw. Geneza postaw. Konsekwencje postaw. Teorie ich
zmiany. Wywieranie wptywu na ludzi. Prawa i reguty wywierania wptywu. Granice
postuszenstwa w zyciu spotecznym - pojecie autorytetu i wtadzy. Agresja i
prospotecznosé. Teorie agresji. Rodzaje agresji. Wyznaczniki agresji:
indywidualne, sytuacyjne, kulturowe. Teorie prospotecznosci (model decyzyjny,
teoria pobudzeniowa, teoria norm). Grupa spoteczna — struktura i dynamika.




Zadaniowe funkcjonowanie grupy (facylitacja i prézniactwo spoteczne, decyzje
grupowe). Efekt synergii i syndrom grupowego myslenia. Pojecie, przyczyny
powstawania konfliktéw grupowych ich rodzaje oraz strategie ich rozwigzywania.
Stosunki miedzygrupowe, czyli stereotypy i uprzedzenia

Wprowadzenie do studidw | Ksztatcenie na kierunku - regulamin studiéw, RODO, programy studidw, efekty FMC_W02
uczenia sie, karty przedmiotéw, punktacja ECTS, specjalnosci. Struktura uczelni- [FMC_U16
wtadze, dziekanat, biblioteka, biuro obstugi studenta, biuro karier, dziat obstugi FMC_U18
finansowej, dziat wspotpracy z zagranicg. Organizacje studenckie - dziatalnos$¢ FMC_KO01
Samorzadu Studenckiego, System stypendialny, indywidualna organizacja FMC_KO06
studidw. Informatyzacja studiowania - konta studenckie, korespondencja
elektroniczna, platforma Moodle, Extranet Przygotowanie prezentacji. Publiczna
prezentacja wtasnej pracy. Udziat w dyskusji. Sposoby sprawdzania wiedzy i
umiejetnosci. Sprawdziany, kolokwia, egzaminy ustne, egzaminy testowe,
egzaminy pisemne. Przygotowywanie sie do egzamindéw. Radzenie ze stresem.

Kompetencje akademickie zwigzane sg z aktywnoscig akademicka i z procesem
studiowania

Metody pisania prac Wprowadzenie w problematyke zarzadzania projektami. Metody i narzedzia FMC_WO06

projektowych przydatne w pisaniu prac projektowych. Ocena optacalnosci realizacji projektu. FMC_WO07
Rola kreatywnego i innowacyjnego myslenia przy realizacji projektu. FMC_W08
Praca samodzielna i w zespole. Etapy planowania projektu — wyznaczenie celu, FMC_W09
struktury i sposobu realizacji. Wprowadzanie zmian w projekcie. Tworzenie FMC_W10
projektow marketingowych w e-commerce. Tworzenie projektéw FMC_U01
audiowizualnych dla mediéw cyfrowych. Ocena projektu z punktu widzenia FMC_U02
praktycznosci i estetyki. FMC_U04

FMC_U05
FMC_U11
FMC_KO05
Podstawy marketingu ze FMC_W12
szczeg6lnym Podstawy marketingu filmowego — wprowadzenie do kluczowych pojeé i strategii | FMC_WO06
uwzglednieniem marketingowych w branzy mediéw. Budowanie kampanii promocyjnych —[FMC_U02
dystrybucji filmowej tworzenie planéw  promocji  filmu, przekazu medialnego, platform|FMC_U11
streamingowych, interaktywnych medidw w tym praca nad plakatami, |FMC_U12
zwiastunami i kampaniami w mediach spotfecznoéciowych. Public relations i|FMC_KO02
zarzadzanie wizerunkiem — techniki budowania relacji z mediami i wptywu PR na
promocje filméw. Marketing cyfrowy i media spotecznosciowe — wykorzystanie
narzedzi cyfrowych, takich jak kampanie w mediach spotecznosciowych, e-mail
marketing i reklamy internetowe, w promocji filméw. Dystrybucja filmowa —
omowienie tradycyjnych modeli dystrybucji, takich jak dystrybucja kinowa,
telewizyjna i festiwalowa. Nowoczesne formy dystrybucji — analiza wspotczesnych
platform dystrybucyjnych, takich jak serwisy streamingowe, VOD (video on
demand) i OTT (over-the-top). Finansowanie i sponsoring w promocji mediow —
strategie pozyskiwania Srodkdw na kampanie promocyjne, wspétpraca z markami
i partnerami biznesowymi. Badanie rynkéw krajowych i miedzynarodowych pod
katem dystrybucji i targetowania kampanii promocyjnych. Prawo autorskie i
licencjonowanie — zasady dotyczace praw autorskich, licencjonowania i uméw
dystrybucyjnych w kontekscie promocji filméw. Zarzadzanie w produkcji
audiowizualnej — podstawy organizacji dziatalnosci i proceséw produkcyjnych.
Struktura i role w zespole produkcji audiowizualnej (producent, kierownik
produkgcji, asystent rezysera, itd.). Tworzenie harmonogramu i budzetu projektu.

Etapy produkcji Wprowadzenie do produkcji audiowizualnej — oméwienie podstawowych poje¢, |[FMC_WO03

audiowizualnych struktur i modeli produkcji filmowych, telewizyjnych i cyfrowych. Faza FMC _WO05
preprodukcji — rozwijanie koncepcji, pisanie scenariusza, casting, tworzenie FMC_WO08
scenorysOw oraz planowanie harmonograméw i budzetéw. Proces produkcji — FMC _WQ09
organizacja planu zdjeciowego, zarzadzanie zespotem, logistyka pracy na planie, |FMC_W12
techniki nagrywania dzwieku i obrazu. Zarzadzanie produkcjg — planowanie, FMC _U08
koordynowanie i nadzorowanie wszystkich dziatan produkcyjnych, w tym FMC_U09
harmonograméw, budzetéw oraz alokacji zasobdw. Postprodukcja — montaz FMC _U17
filmowy, edycja dZzwieku, efekty wizualne, korekcja koloréw, miksowanie dzwieku | FMC _K01

oraz finalne opracowanie materiatu. Dystrybucja i promocja — strategie
dystrybucji filméw i innych tresci audiowizualnych w kinach, telewizji,
platformach cyfrowych i festiwalach. Prawne i finansowe aspekty produkcji —




prawo autorskie, licencjonowanie, zawieranie umow oraz zarzgdzanie funduszami
produkcyjnymi. Technologie i innowacje w produkcji audiowizualnej — analiza
najnowszych technologii w tworzeniu tresci audiowizualnych, w tym kamer
cyfrowych, VR, AR oraz postprodukcji w chmurze.

Storytelling Teoretyczne wprowadzenie w tematyke storytellingu i marketingowego FMC_W03
wykorzystania tego narzedzia. Typy struktury narracyjnej. Teoria archetypow. FMC_WO05
Struktura opowiesci. Bohater. Przeciwnik. Konflikt. Cwiczenia zwigzane z FMC_W11
tworzeniem opowiesci oraz ich rozpowszechniania w sieciach spotecznosciowych. [ FMC_W13
Analiza rynku storytellingu. Narracja interaktywna. FMC_U01
FMC_U09
FMC_KO04
Technologiczne podstawy | Wprowadzenie — omoéwienie dostepnego na rynku oprogramowania do FMC_WO07
medidw cyfrowych postprodukgji filmu oraz obrébki dzwieku. Szkolenie z dedykowanego FMC_WO09
oprogramowania do tworzenia filmu. Szkolenie z dedykowanego FMC_U12
oprogramowania do obrébki dzwieku. Szkolenie z dedykowanego FMC_U14
oprogramowania do tworzenia efektéw specjalnych w filmie FMC_KO03
Eksport gotowego obrazu a social media. Rdznice techniczne w obrazie
przygotowywanym na rynek Europejski a Stanami Zjednoczonymi
Elementy socjologii Istota wspotczesnej socjologii i jej wptywu na media cyfrowe. Typologia FMC_W02
zbiorowosci spotecznych i charakterystyka ich badan. Typy wiezi spotecznych FMC_W13
Spoteczne systemy normatywne i metody ich analizowania. Wartosci spoteczne FMC_U19
Globalizacja i jej oddziatywanie spoteczne. FMC_K03
Komunikacja w mediach Wprowadzenie do komunikacji w mediach cyfrowych: pojecia, konteksty, metody | FMC_W02
cyfrowych badawcze. Modele komunikacji cyfrowej: od nadawcy do algorytmu. Jezyk FMC_WO03
medidw cyfrowych: tekst, obraz, dzwiek, interaktywnosé. Narracja cyfrowa: FMC_W11
storytelling w Srodowiskach online. Formy komunikacji wizualnej w sieci: memy, |FMC_W13
emoji, layout FMC_UO03
Komunikacja w mediach spotecznosciowych: style i strategie. Algorytmy, echo FMC_U04
chambers i polaryzacja komunikacyjna. Kultura partycypacji i komunikacja FMC_KO01
oddolna (UCG). Wideo jako forma komunikatu: od TikToka po dokument.
Komunikacja wielomodalna: analiza przypadkéw. Komunikacja kryzysowa w
mediach cyfrowych. Etyka i odpowiedzialnos¢ komunikacyjna w sieci.
Dezinformacja, fake newsy i walka z manipulacjg. Analiza komunikatow
medialnych. Konteksty metodologiczne.
Jezyk obcy (sem. 3) Gramatyka: stowotwérstwo / budowa czaséw / tworzenie konstrukcji FMC_W013
jezykowych. Okreslone stownictwo zwigzane Scisle z problematyka kierunku FMC_WO03
Stownictwo: tematyka ogdlna: e Swiat przyrody e kultura, sztuka, rozrywka i FMC_U16
media ¢ zakupy i ustugi ¢ zdrowie e cztowiek ¢ zycie prywatne ¢ edukacja FMC_U18
* inne obszary tematyczne. FMC_U20
Kulturowe rdéznice w zastosowaniu frazeologii i idiomdéw. Aktywacja stownictwa: FMC_KO05
¢wiczenia w stuchaniu / méwieniu / pisaniu. Praktyka w zastosowaniu nowych i FMC_KO06
znanych form gramatycznych. Interpretacja tekstow stuchanych i méwionych w
tym takze dotyczacych wybranych kwestii z obszaru studiowanego kierunku.
Tworzenie wtasnych prac o tematyce medidw w jezyku obcym (prezentacja / esej
/ projekt /e-mail). Zajecia w zrozumieniu tekstu méwionego - prezentacje video.
Prezentacja wybranego zagadnienie z obszaru studiowanego kierunku w jezyku
obcym. Praca z wykorzystaniem ¢wiczen interaktywnych online.
Nowoczesna rezyseria Wspotczesne techniki rezyserskie — omowienie nowatorskich podejsé do rezyserii, | FMC_WO07
w tym praca z kamera, eksperymentalne kadrowanie i nowe formy narracyjne. FMC_W08
Rezyseria w epoce cyfrowej — wptyw technologii cyfrowych, takich jak CGI, VR i FMC_WO09
AR, na proces rezyserii oraz integracja tych narzedzi z tradycyjnymi metodami FMC_u04
pracy. Praca z aktorami w nowoczesnym filmie — techniki kierowania aktorami, FMC_U09
zwtaszcza w odniesieniu do filmow niskobudzetowych, niezaleznych i tych z duzg |FMC_U15
iloscig efektow specjalnych. Rezyseria w filmie dokumentalnym i fabularnym — FMC_K02

réznice w podejsciu do rezyserii w kontekscie réznych gatunkéw filmowych, w
tym praca z materiatem dokumentalnym i fabularnym. Struktura narracyjna i
nowe formy opowiadania historii — badanie nieliniowych, interaktywnych i
transmedialnych form narracyjnych stosowanych we wspoétczesnych produkcjach.
Kreatywna wspodtpraca z innymi dziatami produkcji — koordynacja pracy rezysera z
zespotami odpowiedzialnymi za zdjecia, montaz, dzwiek i efekty wizualne w
nowoczesnym procesie produkcji filmowej. Analiza wspotczesnych rezyseréow i ich




twdrczosci —omowienie prac najwazniejszych wspoétczesnych rezyseréw, ktérzy
wprowadzaja nowatorskie rozwigzania w swoich filmach.

Copywriting Podstawy copywritingu — wprowadzenie do roli copywritera, celéw copywritingu | FMC_W01
oraz réznic miedzy réznymi rodzajami tekstow marketingowych. Tworzenie FMC_WO03
skutecznych nagtowkdw i slogandw — techniki przyciggania uwagi odbiorcow za FMC_W10
pomoca krétkich, zwieztych i perswazyjnych nagtéwkow oraz slogandw. Pisanie FMC_U02
tekstow reklamowych — zasady tworzenia angazujgcych tresci reklamowych dla FMC_U04
roznych kanatow, takich jak telewizja, radio, internet i media spotecznosciowe. FMC_U08
Storytelling w copywritingu — wykorzystanie narracji i opowiadania historii w celu | FMC_K04
budowania wiezi z odbiorcami oraz wzmocnienia przekazu marketingowego. SEO
copywriting — tworzenie tresci zoptymalizowanych pod katem wyszukiwarek
internetowych (SEO) w celu poprawy widocznosci strony w wynikach
wyszukiwania. Copywriting w mediach spoteczno$ciowych — zasady pisania
angazujacych postdw i tresci dopasowanych do specyfiki platform takich jak
Facebook, Instagram, LinkedIn czy Twitter. Psychologia perswazji w copywritingu
— wykorzystanie zasad psychologii, takich jak wywotywanie emocji, FOMO (fear of
missing out) i spotecznego dowodu stusznosci w celu zwiekszenia skutecznosci
tekstéw. Tworzenie tresci do kampanii e-mail marketingowych — techniki pisania
skutecznych e-maili promocyjnych, newsletterdw i tresci ukierunkowanych na
konwersje.

Techniki tworzenia filméw | Podstawy jezyka filmowego — omoéwienie elementéw takich jak kadrowanie, FMC_WO07
kompozycja, ruch kamery oraz zasady montazu. Operowanie kamera — techniki FMC_W08
pracy z réznymi rodzajami kamer, ustawianie parametrow, obiektywy, katy uje¢i | FMC_W09
ruch kamery. Oswietlenie filmowe — zasady pracy z o$wietleniem, rodzaje Swiatet, | FMC_UOQ3
ich rozmieszczenie i wptyw na atmosfere oraz estetyke filmu. Realizacja dzwieku |FMC_U10
— techniki nagrywania dZzwieku na planie oraz praca z mikrofonami i urzadzeniami | FMC_K06
do rejestracji dzwieku. Montaz filmowy — wprowadzenie do narzedzi i programow
montazowych, struktura montazu, rytm i ciggtos¢ narracji filmowe;j.

Postprodukcja obrazu i dzwieku — koloryzacja, efekty wizualne oraz finalne
miksowanie dzwieku, synchronizacja z obrazem. Storyboarding i planowanie
produkcji — przygotowanie wizualnych scenariuszy, harmonogramow i planéw
zdjeciowych. Zarzadzanie zespotem filmowym — wspoétpraca na planie filmowym,
podziat rél i obowigzkow, techniki komunikacji i rozwigzywania problemow.

Jezyk obcy (sem. 4) Gramatyka: stowotwdrstwo, tworzenie zaawansowanych konstrukcji jezykowych. | FMC_W13
Poszerzone stownictwo zwigzane $cisle z problematyka studiowanego kierunku. FMC_WO03
Stownictwo rozszerzone z tematyka ogdlna- FMC_U16
Swiat nauki i edukacji, technologie, praca w mediach, podréze stuzbowe, panstwo | FMC_U18
i spoteczenstwo, obszary tematyczne FMC_U20
Pokrewne z kierunkiem studiéw. Zaawansowana wiedza z zakresu frazeologii i FMC_KO05
idiomow uzywanych w obszarze tematyki studiow. Aktywacja fachowego FMC_KO06
stownictwa: ¢wiczenia w stuchaniu / méwieniu / pisaniu. Praktyka w
zastosowaniu nowych, zaawansowanych form gramatycznych. Interpretacja
zaawansowanych tekstéw stuchanych i méwionych w tym takze dotyczacych
wybranych kwestii pedagogicznych. Tworzenie wtasnych prac o tematyce
kierunku studiow w jezyku obcym (projekt, e-mail stuzbowy, memo, raport,

Zajecia w zrozumieniu tekstu mowionego - prezentacje video. Prezentacja
wybranego zagadnienia z obszaru mediéw cyfrowych w jezyku obcym. Praca z
wykorzystaniem ¢wiczen interaktywnych online.

Praktyka zawodowa 1 Zapoznanie sie z funkcjonowaniem firmy, w ktorej odbywana jest praktyka oraz | FMC_WO01
zachodzgcymi w niej procesami. Zapoznanie sie ze strukturg organizacyjng firmy i | FMC_W14
obowigzujagcymi w niej przepisami i procedurami. Zasady organizacji pracy w|FMC_U13
firmie, podziat rél i kompetencji, proces planowania pracy oraz jej kontroli.| FMC_UQ07
Zapoznanie sie z organizacja pracy administracyjno-biurowej firmy oraz|FMC_U17
wykorzystywanych w niej systemoéw informatycznych. Obserwowanie pracy | FMC_U18
wewnatrz firmy w tym zebran zespotu, pracy nad aktualnie realizowanymi|FMC_KO1
projektami. Zarzadzanie dokumentacja - obieg i archiwizacja dokumentéw, zasady | FMC_K02
bezpiecznego przechowywania danych. Zasady wspoétpracy z firmami oraz innymi
interesariuszami.

Proseminarium Ogodle zasady pisania prac dyplomowych: ich cele, struktura i rodzaje. Zrédta FMC_W01
tematdéw. Poszukiwanie potencjalnych obszaréw pracy oraz wstepnie FMC_W13
formutowanie tematéw badan Teoretyczne umocowanie tematu (jezyk, pojeciai |FMC_U01




definicje). Rola aktualnych wynikow, praktyki i obserwacji uscislaniu tematéw FMC_U03
pracy Znaczenie kwerendy literatury, analizy dokumentéw, badania zasobdw FMC_Uo04
internetowych (netografia) w budowaniu koncepcji pracy Ogdlne zasady FMC_UO05
prowadzenia prac: cele, planowanie i organizacja. FMC_U12
FMC_U16
FMC_U18
FMC_KO3
Marketing w mediach Wprowadzenie do strategii social mediow. FMC_W01
spotecznosciowych Rola strategii w marketingu. Definicja procesu planowania strategii. FMC_Wo04
Przedstawienie procesu definiowania strategii social mediow. Strategia FMC_W10
marketingowa vs. strategia on-line vs. strategia social mediéw. Rola agencji social [ FMC_U05
mediow w definiowaniu strategii dla klienta. Kluczowe elementy procesu FMC_U11
tworzenia strategii social media- Audyt social medidw jako wstep do definiowania [ FMC_KO01
strategii. Definicja celu obecnosci marki w spotecznosciach. Analiza grup
docelowych i potencjatu ich zaangazowania w social media. Dobér kanatow
obecnosci. Planowanie mechanizméw zaangazowania grup docelowych.
Planowanie harmonogramu dziatan i budzetowanie.
Kluczowe mierniki dziatan social media (KPI).
Scenariopisarstwo w Podstawy scenariopisarstwa — wprowadzenie do kluczowych zasad pisania FMC_WO05
mediach cyfrowych scenariuszy, takich jak budowa postaci, struktura fabularna, dialogi i rozwéj akcji. | FMC_W13
Narracja w mediach cyfrowych — analiza réznic miedzy tradycyjnym FMC_U08
scenariopisarstwem a pisaniem dla interaktywnych i nieliniowych formatéw. FMC_U04
Interaktywna fabuta — techniki tworzenia wielosciezkowych fabut, gdzie decyzje | FMC_K05
uzytkownika wptywajg na rozwdj narracji. Struktury nieliniowe — tworzenie
skomplikowanych scenariuszy z nieliniowymi watkami, ktére umozliwiajg
réznorodne zakonczenia i Sciezki fabularne. Storytelling transmedialny —
budowanie spdjnych narracji, ktére rozciggajg sie na rézne platformy, takie jak
gry, filmy, aplikacje czy media spotecznosciowe. Adaptacja klasycznych form
narracyjnych — przeksztatcanie tradycyjnych scenariuszy filmowych i
telewizyjnych na formaty cyfrowe, z uwzglednieniem interakcji uzytkownika.
Techniczne aspekty pisania dla mediéw cyfrowych — praca z oprogramowaniem
do tworzenia scenariuszy interaktywnych oraz narzedziami do zarzadzania
ztozonymi strukturami fabularnymi. User experience (UX) w narracji — analiza, jak
doswiadczenie uzytkownika wptywa na sposdb, w jaki odbiorcy angazujg sie w
cyfrowa narracje. Przyktady z branzy — studia przypadkoéw z gier wideo,
interaktywnych filméw i innych cyfrowych produkcji, ktére skutecznie
wykorzystujg zaawansowane techniki scenariopisarstwa.
Montaz materiatu Zaawansowane techniki montazu narracyjnego — analiza i praktyczne FMC_WO07
filmowego zastosowanie zaawansowanych technik montazu, takich jak montaz réwnolegty, |FMC_WO08
retrospekcje, montaz nieliniowy i manipulacja czasem filmowym. Narzedzia i FMC_WO09
oprogramowanie — eksploracja zaawansowanych funkcji oprogramowania FMC_U08
montazowego, w tym dynamiczna edycja, keyframing, synchronizacja wielu FMC_U09
kamer i montaz w chmurze. Kreatywne podejscie do rytmu i tempa — badanie FMC_U18
wptywu tempa montazu na narracje i emocje widza, z naciskiem na FMC _KO1
eksperymentalne formy montazu. Korekcja barw i grading — techniki
zaawansowanej korekcji barw, gradacji kolorow i tworzenia spdjnego wygladu
(look) filmu przy uzyciu profesjonalnych narzedzi, takich jak Premiere Pro. Praca z
dzwiekiem — szczegdtowe techniki montazu dzwieku, miksowania, synchronizacji
z obrazem oraz tworzenie przestrzennych efektéow dzwiekowych (surround
sound). Montowanie réznych gatunkdw filmowych — analiza specyfiki montazu w
réznych gatunkach filmowych (dokument, fabuta, thriller, animacja, film
eksperymentalny) oraz adaptowanie technik montazowych do stylu i wymagan
estetycznych danego gatunku.
Praktyka zawodowa 2 Obszary pracy firmy dziatajgcej w branzy mediéw cyfrowych. Zasady prowadzenia | FMC_WO01
Specjalnos¢ — Produkcja nowoczesnej firmy dziatajacej na rynku audiowizualnym. FMC_W12
audiowizualna w mediach | Komunikacja w organizacji (poziomy i problemy komunikacji, bariery w|FMC_U01
cyfrowych porozumiewaniu sie, efektywne techniki komunikacyjne, udzielanie informacji [ FMC_U12
zwrotnych, przeptyw informacji w firmie). Style komunikacyjne a rodzaj|FMC_U16
przywoddztwa. Negocjacje biznesowe. Techniki pracy z kamerg, dzwiekiem i|FMC_K02
oswietleniem. Techniki i programy komputerowe wykorzystywane w firmie na|FMC_K01

potrzeby social mediow. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w procesie tworzenia
produkgcji filmowej.
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Praktyka zawodowa 2 Obszary pracy firmy dziatajgcej w branzy mediéw cyfrowych. Zasady prowadzenia | FMC_WO01
Specjalnos¢ — Film nowoczesnej firmy dziatajacej na rynku audiowizualnym. FMC_W12
marketingowy w e- Komunikacja w organizacji (poziomy i problemy komunikacji, bariery w FMC_U01
commerce porozumiewaniu sie, efektywne techniki komunikacyjne, udzielanie informacji FMC_U12
zwrotnych, przeptyw informacji w firmie). Style komunikacyjne a rodzaj FMC_U16
przywddztwa. Negocjacje biznesowe. Techniki sprzedazy e-commerce. FMC_K01
Techniki kampanii reklamowych w e-commerce oraz w mediach FMC_K03
spotecznosciowych. Ksztattowanie kultury zawodowej.
Realizacja obrazu Podstawy teorii $wiatta i dzZwieku — wprowadzenie do zasad fizycznych rzadzacych | FMC_WO07
filmowego (oswietlenie, oswietleniem i dzwiekiem, takich jak barwa $wiatta, temperatura barwowa, FMC_W08
dzwiek) odbicia, akustyka i rezonans. Rodzaje i zastosowanie zrédet Swiatta —omdwienie | FMC_WO09
réznych typow oswietlenia (np. naturalne, sztuczne, softboxy, reflektory) i ich FMC_U08
zastosowanie w réznych scenach filmowych. Techniki oswietlenia scen filmowych | FMC_U09
— zasady ustawiania kluczowego $wiatta (key light), Swiatta wypetniajgcego (fill FMC_U18
light) i kontrujacego (back light) w celu modelowania postaci i przestrzeni. FMC_K01
Kreowanie nastroju $wiattem — analiza wptywu oswietlenia na atmosfere filmu,
jak modyfikowaé nastrdj sceny za pomocg swiatta (np. $wiatto wysokiego i
niskiego klucza, dramatyczne cieniowanie). Praca z kolorami Swiatta —
wykorzystanie filtréw kolorowych i zeléw, aby wptywaé na estetyke obrazu oraz
dopasowanie temperatury barwowej do charakteru filmu. Mikrofony i techniki
nagrywania dzwieku — przeglad réznych typéw mikrofonow (kierunkowe,
pojemnosciowe, dynamiczne) oraz omowienie najlepszych praktyk w zakresie
nagrywania dialogdéw, efektéw dzwiekowych i ambientu. Postprodukcja dzwieku
— montaz dzwieku, miksowanie Sciezek, tworzenie przestrzennych efektéw
dzwiekowych oraz mastering dzwieku. Kreowanie przestrzeni akustycznej —
wykorzystanie dzwieku do tworzenia gtebi przestrzennej, tta akustycznego oraz
atmosfery, ktéra wspiera wizualng narracje filmu. Synchronizacja dzwieku z
obrazem — techniki rejestracji i synchronizacji dZzwieku na planie filmowym oraz w
postprodukcji. Zarzadzanie technika oswietleniowa i dZzwiekowa na planie —
koordynacja pracy zespotu odpowiedzialnego za oswietlenie i dZwiek,
rozwigzywanie problemoéw technicznych oraz wspoétpraca z rezyserem i
operatorem kamery.
Organizacja produkcji Wprowadzenie do produkcji filmowej — omdéwienie podstawowych poje¢, etapow | FMC_WO07
filmowe;j produkcji oraz roli producenta w zarzadzaniu procesem filmowym. Planowanie FMC_W08
preprodukcji — tworzenie harmonograméw, wybor lokacji, casting, planowanie FMC_WO09
budzetu oraz organizacja zespotu produkcyjnego. Budzetowanie produkcji FMC_WO06
filmowej — nauka tworzenia i zarzadzania budzetem produkcyjnym, w tym FMC_U03
kontrola wydatkéw oraz pozyskiwanie funduszy na produkcje. Zarzadzanie FMC_U10
logistyka planu filmowego — koordynowanie dziatan na planie, organizacja FMC_KO06
transportu, zakwaterowania, sprzetu oraz zarzgdzanie czasem pracy ekipy.
Wspétpraca z kluczowymi dziatami produkcyjnymi — omdwienie wspotpracy
miedzy producentem a zespotem rezyserskim, operatorskim, kostiumowym,
charakteryzatorskim i scenograficznym. Organizacja produkcji w réznych
formatach —réznice w organizacji produkgji filmoéw fabularnych,
dokumentalnych, reklamowych oraz seriali telewizyjnych. Postprodukcja i
zarzadzanie materiatem filmowym — planowanie procesu postprodukcji, w tym
montazu, udzwiekowienia, efektow specjalnych i korekcji barwnej. Prawo i
administracja w produkcji filmowej — omdéwienie aspektéw prawnych,
licencyjnych, uméw z ekipg oraz kwestii ubezpieczeniowych w produkgji filmowej.
Specyfika platform Social Media podziat ze wzgledu na: kanat komunikacji — miejsce komunikacji, FMC_wW03
spotecznosciowych srodek komunikacji — narzedzie komunikacji, cele komunikacji — FMC_Wo04
oczekiwania/efekty, zrédta komunikacji — wykorzystanie FMC_U02
prywatne/publiczne/stuzbowe odbiorcéw komunikacji. Rozwdj i funkcje mediéw | FMC_U03
spotecznosciowych. Poszczegdlne platformy spotecznosciowe i ich specyfika. FMC_U19
Formy i skuteczno$¢ komunikowania w mediach spotecznosciowych FMC_KO02
FMC_K06
Seminarium dyplomowe Metodologia pracy naukowej. Formutowanie tematéw prac. Okreslenie FMC_Wo01
poszczegdlnych elementéw badania empirycznego (przedmiot i cel badania, FMC_W02
problemy i hipotezy badawcze, metody, techniki i narzedzia badawcze). FMC_WO03
Etyka w badaniach naukowych. FMC_U02
Analiza literatury zrodtowej dotyczacej wybranego zagadnienia. Kompozycja FMC_U12
teoretycznej czesci pracy. Wytyczne dotyczace sporzadzania bibliografii. FMC_K03
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Przeprowadzenie badania/ realizacja projektu wtasnego. Statystyczne
opracowanie wynikow badania wtasnego.

Omowienie zagadnien teoretycznych z zakresu tematyki filmu w mediach
cyfrowych w trakcie egzaminu dyplomowego oraz okreslenie przebiegu egzaminu
dyplomowego.

Zrédta finansowania Podstawy budzetowania produkcji filmowej — wprowadzenie do pojec i zasad FMC_W02
produkcji filmowej zwigzanych z tworzeniem budzetu filmowego. Struktura budzetu filmowego — FMC_WO06
omowienie gtéwnych kategorii kosztéw, takich jak wynagrodzenia, sprzet, FMC_W08
lokacje, postprodukcja itp. Etapy produkcji a budzetowanie — analiza wptywu FMC_WO09
poszczegdlnych etapow produkcji (preprodukcja, produkcja, postprodukcja) na FMC_UO05
budzet. Zarzadzanie kosztami produkcji — techniki kontrolowania kosztéw i FMC_U06
utrzymywania budzetu w ryzach. Pozyskiwanie funduszy i Zrodta finansowania— | FMC_KO05
réznorodne sposoby finansowania produkcji filmowej, takie jak granty,
crowdfunding, koprodukcje. Negocjacje i zawieranie umdéw — omodwienie
aspektéw prawnych i finansowych zwigzanych z kontraktami w produkgji
filmowej. Przeptyw finansowy w produkcji — zarzadzanie przeptywem srodkéw
finansowych podczas trwania projektu. Ryzyko finansowe i nieprzewidziane
wydatki — sposoby przewidywania i radzenia sobie z nieprzewidzianymi kosztami.
Zarzadzanie ptynnoscig finansowg — monitorowanie budzetu w czasie
rzeczywistym i unikanie probleméw finansowych w trakcie produkgji.
Rachunkowos¢ i rozliczenie projektu — przygotowanie raportéw finansowych po
zakonczeniu produkcji oraz koricowe rozliczenie budzetu.

General Electives Podstawy struktury scenariusza — omdwienie tréjaktowej struktury, punktow FMC_WO03
zwrotnych i konstrukcji narracyjnej. Tworzenie postaci — techniki budowania FMC_W13
wielowymiarowych bohateréw, ich celéw, motywacji i rozwoju. Budowanie FMC_U20
fabuty i watkéw pobocznych — opracowywanie gtéwnej osi fabularnej oraz FMC_U03
integracja watkow pobocznych, ktére wzbogacajg narracje. Tworzenie dialogéw — | FMC_K03
zasady pisania naturalnych i dynamicznych dialogéw, ktdére oddajg charakter
postaci i popychajg fabute do przodu. Ekspozycja i wprowadzenie swiata filmu —
techniki wprowadzania widza w Swiat przedstawiony oraz przedstawiania
kluczowych informacji o postaciach i fabule. Rozwdj konfliktu i napiecia —
budowanie dramatyzmu poprzez konflikt wewnetrzny i zewnetrzny, a takze
rozwijanie napiecia w fabule. Zasady adaptacji literackiej — omdéwienie adaptacji
powiesci, sztuk teatralnych lub artykutdow na scenariusz filmowy. Scenariusz
dialogowy vs. scenariusz wizualny — réznice miedzy tekstem opartym na
dialogach a narracja opartg na obrazach, stosowanie opiséw scen. Praca nad
wersjami scenariusza — proces rewizji i poprawiania scenariusza, w tym praca z
notatkami producentow i rezyseréw.

Warsztaty projektow Tworzenie koncepcji projektu audiowizualnego — od pomystu do scenariusza, FMC_WO04

audiowizualnych analiza i rozwdj idei oraz tworzenie treatmentu. Przygotowanie scenariusza — FMC_WO05
pisanie scenariuszy dla réznych formatéw audiowizualnych, w tym filmy, reklamy, | FMC_WO07
teledyski i tresci cyfrowe. Preprodukcja — planowanie logistyczne, FMC_U08
harmonogramowanie, tworzenie budzetu, casting oraz organizacja lokacji i FMC_U09
sprzetu. Rezyseria i praca z aktorami — techniki rezyserskie, kierowanie zespotem |[FMC_U10
na planie oraz wspoétpraca z aktorami i ekipa filmowa. Produkcja i zarzadzanie FMC_K06

planem zdjeciowym — efektywna organizacja dnia zdjeciowego, zarzgdzanie
zespotem oraz rozwigzywanie probleméw w trakcie produkgji.

Montaz i postprodukcja — montaz obrazu, edycja dzwieku, efekty wizualne,
korekcja koloréw oraz finalizacja projektu. Prezentacja i analiza projektu —
przygotowanie projektu do prezentacji, omoéwienie postepow i analiza efektéw
na réznych etapach produkcji. Gatunki i formaty produkcji audiowizualnych —
analiza wspétczesnych trendéw gatunkowych w mediach cyfrowych i na
platformach streamingowych. Refleksja nad ewolucjg form audiowizualnych —
webserie, podcasty wideo, formaty hybrydowe.
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Praktyka zawodowa 3

Tworzenie projektéw w mediach cyfrowych.

FMC_WO01

Specjalnos¢ — Produkcja Zasady finansowania projektow i ich ekonomicznych uwarunkowania. FMC_W03
audiowizualna w mediach | Realizacja produkcji filmowych FMC_U02
cyfrowych Zarzadzanie produkcja filmowa FMC_UO05
Komunikowanie sie i wspotpraca ze specjalistami z zakresu mediéw cyfrowych. FMC_U06
FMC_U12
FMC_U18
FMC_KO1
FMC_K02
Praktyka zawodowa 3 Tworzenie projektow i produkcji w mediach cyfrowych. FMC_W02
Specjalnosc¢ — Film Kreowanie wizerunku marki. FMC_W10
marketingowy w e- Marketing online i jego skuteczne wykorzystanie w mediach spotecznosciowych. [FMC_U02
commerce Zarzadzanie projektami e commerce w mediach spotecznosciowych. FMC_UO05
Komunikowanie sie i wspotpraca ze specjalistami z zakresu mediéw cyfrowych. FMC_U06
FMC_U11
FMC_U18
FMC_K01
FMC_KO3
Przedmiot do wyboru Marketing spoteczny i jego znaczenie w budowaniu wizerunku marki i strategii. FMC_W10
(Marketing spoteczny z Narzedzia PR i ich zastosowanie. Personal branding — na czym polega zarzadzanie [FMC_U11
elementami PR i Personal | marka wtasng i wizerunkiem. Marketing mix i personal branding w praktyce. FMC_K02
Branding) Przyktady kampanii spotecznych w Polsce i na $wiecie. CSR — spoteczna
odpowiedzialnos¢ biznesu i jej znaczenie
Przygotowanie studenta do | Praca jako czynnik motywacji cztowieka, Zasady skutecznego tworzenia FMC_W01
rynku pracy Curriculum vitae/Biogramu. Skuteczne metody poszukiwania pracy Obecny rynek | FMC_WO02
pracy w Polsce i na $wiecie. Wstep do rekrutacji, podziat rekrutacji, metody FMC_wW03
stosowane przy selekcji kandydatéw. Przygotowanie do procesu rekrutacyjnego | FMC_UO01
FMC_U02
FMC_KO1
FMC_KO2
Wychowanie fizyczne Gry zespotowe: FMC_KO06

- sposoby poruszania sie po boisku,

- doskonalenie podstawowych elementéw techniki i taktyki gry,

- fragmenty gry i gra szkolna,

- gry i zabawy wykorzystywane w grach zespotowych,

- przepisy gry i zasady sedziowania,

- organizacja turniejow w grach zespotowych,

- udziat w zawodach sportowych Aerobik, Taniec:

- poprawa ogolnej sprawnosci fizycznej,

- umiejetnosc poprawnego wykonywania ¢éwiczen i technik tanecznych,

- wzmocnienie migesni posturalnych i pozostatych grup miesniowych,

- zwiekszenie wydolnosci oddechowo-krgzeniowej organizmu,

- Swiadomos¢ ciata, znajomos¢ poszczegdlnych grup miesniowych oraz
odpowiednich dla nich ¢wiczen. Sporty indywidualne (tenis ziemny, tenis stotowy,
squash, karate, samoobrona, nordic walking, ptywanie, kolarstwo, narciarstwo,
wioslarstwo, tyzwiarstwo):

- poprawa ogolnej sprawnosci fizycznej,

- nauka i doskonalenie techniki z zakresu poszczegdlnych dyscyplin sportu,

- wdrozenie do samodzielnych ¢wiczen fizycznych,

- wzmocnienie migsni posturalnych i innych grup miesniowych,

- umiejetnosé poprawnego wykonywania ¢wiczen i technik specyficznych dla
danej dyscypliny sportu,

- gry i zabawy wtasciwe dla danej dyscypliny,

- organizacja turniejow i zawodow,

- udzielanie pierwszej pomocy i nauka resuscytacji kragzeniowo-oddechowej,
- udziat w zawodach sportowych Turystyka kwalifikowana (obdz narciarski, obdz
rowerowo-kajakowy)

- nauka i doskonalenie podstawowych elementéw techniki jazdy na nartach i
rowerze

- nauka umiejetnosci postugiwania sie sprzetem turystycznym (narty, rower,
kajak)

- przestrzeganie spotecznych norm zachowania sie na szlaku i w obiektach

13




turystycznych

- elementy survivalu

- nauka organizacji sptywéw kajakowych, rajdéw rowerowych i zawoddw
narciarskich

- udzielanie pierwszej pomocy i nauka resuscytacji krgzeniowo-oddechowej

Techniki kampanii Podstawy kampanii reklamowych w e-commerce — wprowadzenie do strategii FMC_Wo01
reklamowych w e- reklamowych online, w tym kluczowych pojec takich jak CPC, CTR, ROl oraz FMC_W12
commerce targetowanie reklam. SEO i SEM — optymalizacja tresci pod katem wyszukiwarek | FMC_WO06

(SEO) oraz prowadzenie ptatnych kampanii w wyszukiwarkach internetowych FMC_U02

(SEM) dla zwiekszenia widocznosci sklepu online. Reklamy w mediach FMC_U11

spotecznosciowych — projektowanie i optymalizacja kampanii reklamowych na FMC_U12

platformach takich jak Facebook, Instagram, TikTok oraz LinkedIn, FMC_KO02

dostosowanych do e-commerce. Remarketing i kampanie mailingowe — techniki

odzyskiwania klientéw oraz utrzymywania relacji z uzytkownikami poprzez

remarketing, kampanie e-mailowe oraz newslettery. Reklamy display i video —

tworzenie atrakcyjnych kampanii reklamowych opartych na grafikach, animacjach

i filmach wideo, oraz ich wykorzystanie na platformach takich jak Google Ads czy

YouTube. Analityka kampanii reklamowych — monitorowanie, mierzenie i

optymalizacja wynikéw kampanii przy uzyciu narzedzi takich jak Google Analytics,

z naciskiem na konwersje i sprzedaz. Automatyzacja kampanii reklamowych —

wykorzystanie narzedzi do automatyzacji kampanii (np. HubSpot, Mailchimp), aby

zwiekszyc¢ efektywnosc i precyzje targetowania reklam.

Analiza danych w e- Podstawy analizy danych w e-commerce — wprowadzenie do poje¢ zwigzanychz | FMC_WO01

commerce analityka, takich jak metryki, KPI (Key Performance Indicators) i cele biznesowe. FMC_W02
Google Analytics i inne narzedzia analityczne — nauka obstugi najpopularniejszych | FMC_UOQ5
narzedzi do monitorowania ruchu i konwersji na stronach e-commerce. Analiza FMC_U07
ruchu na stronie — metody badania zrédet ruchu, $ciezek uzytkownikéw oraz FMC_K01
mierzenie zachowan klientéw na stronie. Optymalizacja wspotczynnika konwersji
(CRO) — techniki optymalizacji wspotczynnika konwersji, w tym analiza koszykow
zakupowych, formularzy i procesow transakcyjnych. Segmentacja uzytkownikéw
— grupowanie uzytkownikéw wedtug ich zachowan, preferencji i wartosci, aby
lepiej dostosowac oferty i strategie marketingowe. Analiza Sciezki zakupowej
klienta — badanie $ciezki od pierwszego kontaktu z marka do zakupu, w tym
identyfikacja kluczowych punktow styku. A/B testing i eksperymentowanie —
techniki testowania réznych wersji stron internetowych, ofert i komunikatéw
marketingowych w celu optymalizacji wynikéw. Retencja klientdw i analiza
wartosci klienta (LTV) — metody badania lojalnosci klientéw oraz optymalizacja
dziatan majacych na celu zwiekszenie wartosci zyciowej klienta.

Techniki sprzedazy Podstawy psychologii sprzedazy — zrozumienie motywacji i potrzeb klientéw oraz | FMC_WO06
technik wptywu na decyzje zakupowe Proces sprzedazy — omodwienie kluczowych |FMC_W12
etapow sprzedazy, od pozyskiwania leaddw, przez prezentacje oferty, po FMC_U11
finalizacje transakcji. Techniki negocjacyjne — nauka strategii negocjacyjnych, FMC_U04
ktore pomagaja w osigganiu korzystnych warunkow sprzedazy, z naciskiem na FMC_K04
tworzenie wartosci dla obu stron. Budowanie relacji z klientem — techniki
dtugofalowego budowania zaufania i lojalnosci w kontaktach z klientami.

Zarzadzanie obiekcjami klienta — umiejetnos¢ identyfikowania i skutecznego
reagowania na watpliwosci oraz obiekcje klientow podczas procesu sprzedazy.
Techniki zamykania sprzedazy — rézne metody finalizacji transakcji, takie jak
techniki zamkniecia bezposredniego, alternatywnego czy krokowego. Sprzedaz
wielokanatowa (omnichannel) — oméwienie strategii sprzedazy w réznych
kanatach, zaréwno tradycyjnych, jak i online, oraz integracja tych kanatow.
Analiza wynikéw sprzedazowych — techniki monitorowania, oceny i optymalizacji
wynikdéw sprzedazy przy uzyciu narzedzi analitycznych i raportowania.

Zarzadzanie marka Podstawy budowania marki — wprowadzenie do kluczowych pojeé zwigzanych z FMC_WwWo01
marka, takich jak tozsamos¢, pozycjonowanie, wartosci i osobowos¢ marki. FMC_Wo04
Strategie brandingu — omdéwienie réznych strategii budowania marki, w tym FMC_WO06
marek korporacyjnych, marek produktow oraz marek osobistych. FMC_UO05
Kreowanie wizerunku marki — techniki tworzenia i zarzadzania wizerunkiem FMC_U06
marki, z uwzglednieniem spdjnosci komunikacji wizualnej i tonalnosci w réznych | FMC_KO01

kanatach. Zarzadzanie tozsamoscig marki — budowanie unikalnej tozsamosci
marki poprzez projektowanie logo, wybor kolorystyki, tworzenie slogandw i
dobdr jezyka komunikacji. Analiza rynku i pozycjonowanie marki — badanie
konkurencji, zrozumienie segmentéw rynku oraz efektywne pozycjonowanie
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marki w odniesieniu do konkurencji. Budowanie lojalnosci marki — strategie
rozwijania relacji z klientami oraz techniki angazowania i utrzymywania klientéw,
takie jak programy lojalnosciowe i storytelling marki.

Rebranding i zarzadzanie kryzysowe — omdwienie procesu rebrandingu oraz
technik zarzagdzania markg w sytuacjach kryzysowych, aby chronic¢ jej reputacje.
Rodzaje i gatunki produkcji audiowizualnej.

Nowe trendy w marketingu | Marketing w mediach spotecznosciowych — analiza nowoczesnych strategii FMC_WwWo01
online marketingowych na platformach takich jak Facebook, Instagram, TikTok oraz FMC_WO06
LinkedIn. Marketing influencerow — oméwienie roli influenceréw w budowaniu FMC_W12
marki i tworzeniu kampanii, a takze narzedzi do ich wspdtpracy i monitorowania | FMC_U02
efektywnosci. Automatyzacja marketingu — wprowadzenie do narzedzi FMC_U11
automatyzacji kampanii online, takich jak e-mail marketing, CRM oraz FMC_U12
personalizowane Sciezki uzytkownika. Analiza big data w marketingu — FMC_KO02
wykorzystanie duzych zbioréw danych do optymalizacji kampanii, targetowania
klientéw oraz przewidywania trendéw konsumenckich. Marketing mobilny i
geolokalizacja — rozwdj strategii marketingowych skierowanych na urzadzenia
mobilne, w tym aplikacje, SMS marketing i reklamy oparte na lokalizacji
uzytkownika. Marketing wideo i interaktywne tresci — trendy w tworzeniu tresci
wideo oraz wykorzystanie form interaktywnych, takich jak live streaming, ankiety
i tresci AR (rzeczywistosc rozszerzona).
Montaz filmow Podstawy montazu filmowego — wprowadzenie do technik montazu, takich jak FMC_WO05
marketingowych ciecia, przejscia i rytm, oraz ich zastosowanie w filmach marketingowych. FMC_WO07
Tworzenie dynamicznych sekwencji — techniki montazu, ktére angazujg widza i FMC_W08
wzmacniajg przekaz marketingowy, w tym szybkie ciecia i praca z tempem FMC_WO09
narracji. Praca z materiatami wideo i dzwiekiem —tgczenie obrazéw z muzyka, FMC_U08
narracjg i efektami dZzwiekowymi w celu wzmocnienia emocji i przekazu. FMC_U09
Montaz w réznych formatach i mediach — dostosowywanie filmoéw FMC_U18
marketingowych do réznych platform, takich jak telewizja, YouTube, media FMC_K01
spotecznosciowe czy reklamy bannerowe. Kreowanie atmosfery i nastroju —
wykorzystanie technik montazu i kolor korekcji do budowania odpowiedniego
nastroju w filmach reklamowych. Optymalizacja tresci wideo — zasady
dostosowania dtugosci filmow, dynamicznosc¢ oraz tresci wizualnych do wymagan
i oczekiwan widzéw w kampaniach marketingowych.
Storytelling w filmach marketingowych — tworzenie narracji, ktére wspieraja
komunikat reklamowy i budujg zaangazowanie widza. Zastosowanie narzedzi do
montazu wideo — praktyczne szkolenie z najpopularniejszych programéw
montazowych (Adobe Premiere, Final Cut Pro), w tym narzedzi do efektéw
wizualnych i animacji. Analiza skutecznych kampanii wideo — studium
przypadkdw analizujgcych udane kampanie marketingowe i ich wykorzystanie
technik montazu w celu osiggniecia wysokiej skutecznosci.
Fotografia filmowa i Podstawy fotografii filmowe;j i studyjnej — wprowadzenie do technik operowania | FMC_WO07
studyjna kamerg i aparatem, podstawowe zasady kompozycji, kadrowania i ustawien FMC_W08
sprzetu. Oswietlenie w fotografii filmowej — techniki ustawiania o$wietlenia na FMC_WO09
planie filmowym, w tym oswietlenie kluczowe, wypetniajace i kontrujgce, oraz ich | FMC_U03
wptyw na nastrdj sceny. Praca z oswietleniem studyjnym — wykorzystanie réznych | FMC_UQ9
zrédet Swiatta i modyfikatoréw (softboxy, parasole, reflektory) w celu tworzenia |FMC_U12
odpowiednich warunkow swietlnych w studio. FMC_KO01
Kompozycja i perspektywa — techniki komponowania obrazu w filmie i fotografii,
manipulowanie perspektywa, gtebig ostrosci oraz kagtem kamery w zaleznosci od
zamierzonego efektu wizualnego. Rodzaje kamer i obiektywow — oméwienie
sprzetu uzywanego w filmie i fotografii, w tym réznorodnych typéw kamer,
obiektywodw oraz ich zastosowania w praktyce. Kolorystyka i korekcja barwna —
wprowadzenie do teorii koloru, zarzadzania kolorami na planie flmowym oraz
podstawowe techniki korekcji barwnej w postprodukcji.
Fotografia ruchoma (motion photography) — techniki rejestrowania ruchu w
filmie, w tym dynamiczne ujecia, ruch kamery oraz praca z aktorami na planie.
Zarzadzanie workflow produkcyjnym — organizacja pracy na planie filmowym i w
studio, zarzadzanie zasobami sprzetowymi oraz wspodtpraca z zespotem
odpowiedzialnym za oswietlenie, scenografie i rekwizyty.
Dzwiek w produkcji Podstawy teorii dZzwieku — wprowadzenie do podstawowych poje¢ akustyki, FMC_WO07
audiowizualnej takich jak czestotliwos¢, amplituda, fala dzwiekowa oraz wptyw przestrzeni na FMC_WO09
dzwiek. Techniki rejestracji dZzwieku na planie — oméwienie rodzajow FMC_U08
mikrofondéw, technik nagrywania dialogéw, efektéw dzwiekowych oraz dzwiekéw | FMC_UQ9
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tta (ambient). Postprodukcja dZzwieku — edycja, montaz i miksowanie dzwieku, w |FMC_U12
tym synchronizacja z obrazem i poprawianie jakosci nagran. FMC_KO01
Efekty dzwiekowe (Foley) — techniki tworzenia efektéw dzwiekowych od

podstaw, ich nagrywanie i integracja z obrazem. Tworzenie przestrzeni

akustycznej — budowanie warstw dzwieku w celu kreowania przestrzeni,

atmosfery oraz narracji dzwiekowej. Praca z muzyka filmowa — rola muzyki w

filmie, dobor Sciezek dzwiekowych, kompozycja muzyki oraz jej miksowanie w

kontekscie audiowizualnym. Zarzadzanie dZzwiekiem na planie filmowym —

wspotpraca z rezyserem, operatorem i zespotem dzwiekowym w celu uzyskania

optymalnych rezultatéw dzwiekowych podczas produkcji.

Montaz i postprodukcja Podstawy montazu filmowego — wprowadzenie do zasad ciecia, taczenia scen, FMC_WO07
rytmu montazu oraz narracji wizualnej. Narzedzia do montazu i postprodukcji — FMC_W08
praktyczna nauka obstugi programodw takich jak Adobe Premiere, Final Cut Pro FMC_U08
oraz DaVinci Resolve. Efekty wizualne i compositing — wprowadzenie do pracy z FMC_U09
efektami specjalnymi, green screenem oraz taczeniem obrazéw w postprodukcji. |FMC_U18
Korekcja barwna — techniki korekcji barwnej i gradingu w celu nadania filmom FMC_KO01
okreslonego stylu oraz nastroju. Montowanie dzwieku i miksowanie —
synchronizacja dzwieku z obrazem, edycja dialogéw, efektéw dzwiekowych oraz
muzyki. Praca z materiatem wielokamerowym — techniki montazu filméw
kreconych przy uzyciu kilku kamer, w tym synchronizacja i wybér najlepszych
ujec. Finalizacja i mastering — proces eksportowania materiatu do réznych
formatow, optymalizacja jakosci obrazu i dZzwieku oraz przygotowanie finalnego
projektu do dystrybucji.

Organizacja produkcji Wprowadzenie do produkcji filmowej — omdéwienie podstawowych poje¢, etapow | FMC_WO07

filmowe;j produkcji oraz roli producenta w zarzadzaniu procesem filmowym. Planowanie FMC_W08
preprodukcji — tworzenie harmonograméw, wybor lokacji, casting, planowanie FMC_WO06
budzetu oraz organizacja zespotu produkcyjnego. Budzetowanie produkcji FMC_U03
filmowej — nauka tworzenia i zarzadzania budzetem produkcyjnym, w tym FMC_U10
kontrola wydatkéw oraz pozyskiwanie funduszy na produkcje. Zarzadzanie FMC_KO06
logistyka planu filmowego — koordynowanie dziatan na planie, organizacja
transportu, zakwaterowania, sprzetu oraz zarzgdzanie czasem pracy ekipy.

Wspétpraca z kluczowymi dziatami produkcyjnymi — omdwienie wspotpracy
miedzy producentem a zespotem rezyserskim, operatorskim, kostiumowym,
charakteryzatorskim i scenograficznym. Organizacja produkcji w réznych
formatach —réznice w organizacji produkgji filmoéw fabularnych,
dokumentalnych, reklamowych oraz seriali telewizyjnych. Postprodukcja i
zarzadzanie materiatem filmowym — planowanie procesu postprodukcji, w tym
montazu, udzwiekowienia, efektow specjalnych i korekcji barwnej. Prawo i
administracja w produkcji filmowej — omdéwienie aspektdéw prawnych,
licencyjnych, uméw z ekipg oraz kwestii ubezpieczeniowych w produkgji filmowej.

Projektowanie Teoretyczne podstawy i metodologia badan interaktywnych mediow — FMC_WO05

interaktywnych mediéw wprowadzenie do interaktywnosci, UX (user experience) i Ul (user interface) w FMC_WO07
projektowaniu tresci multimedialnych. Tworzenie interaktywnej narracji — FMC_WO09
metody budowania nieliniowych fabut, w ktérych uzytkownik ma wptyw na FMC_U02
rozwdj historii i dziatania postaci. Wykorzystanie nowych technologii — FMC_U03
omowienie technologii takich jak rzeczywistos¢ rozszerzona (AR), rzeczywistosc FMC_UO05
wirtualna (VR) oraz ich zastosowanie w interaktywnych projektach. Storytelling FMC_K04
transmedialny — projektowanie interaktywnych doswiadczen rozciggajacych sie
na rézne media, takie jak filmy, aplikacje i media spotecznosciowe. Interakcja
dzwieku i obrazu — tworzenie spdjnych doswiadczen multimedialnych, w ktérych
dzwiek, obraz i interakcje uzytkownika wzajemnie sie uzupetniajg. Testowanie i
optymalizacja — procesy testowania interaktywnych projektéw z uzytkownikami,
zbieranie opinii i wprowadzanie ulepszen w celu poprawy funkcjonalnosci i
zaangazowania.

Wykorzystanie sztucznej Whprowadzenie do sztucznej inteligencji (Al) w filmie — podstawowe pojecia i FMC_W02

inteligencji w tworzeniu zastosowania Sl w réznych aspektach produkcji filmowej, takich jak montaz, FMC_WO07

form filmowych scenopisarstwo, efekty wizualne i dZwiekowe. Automatyzacja montazu FMC_W08
filmowego — omdwienie narzedzi Al, ktére automatyzujg proces montazu, FMC_U02
selekcje najlepszych ujec oraz skracanie materiatu, z przyktadami praktycznych FMC_UO03
zastosowan. Al w scenopisarstwie i tworzeniu fabut — wykorzystanie algorytméw | FMC_K03

generujacych fabuty, postacie i dialogi oraz analiza mozliwosci SI w pisaniu
scenariuszy. Efekty specjalne generowane przez Al — wykorzystanie narzedzi
opartych na Al do tworzenia zaawansowanych efektéw wizualnych (VFX), takich
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jak CGl, deepfake czy rozszerzona rzeczywistosc (AR). Korekcja barwna i
postprodukcja z wykorzystaniem Al — automatyzacja korekcji barwnej, gradingu
oraz optymalizacji obrazu w procesie postprodukcji przy uzyciu algorytméw Al. Al
w analizie widowni i targetowaniu tresci — wykorzystanie analizy danych o
widzach za pomocg Al do optymalizacji kampanii promocyjnych oraz
personalizowania tresci filmowych. Tworzenie filméw interaktywnych z Al —
wprowadzenie do tworzenia filméw interaktywnych, w ktérych Al dynamicznie
dostosowuje narracje w zaleznosci od wyborow widza. Deepfake i etyczne
aspekty stosowania Al w filmie — omodwienie technologii deepfake, jej mozliwosci,
ryzyka oraz dyskusja na temat etyki stosowania Al w filmie. Tworzenie $ciezek
dzwiekowych i efektéw audio przy uzyciu Al — wykorzystanie Al do generowania
muzyki, efektéw dzwiekowych oraz automatycznego dopasowania dzwieku do
obrazu. Przysztos$é Al w przemysle filmowym — omdwienie najnowszych trenddéw i
przysztych mozliwosci zastosowania sztucznej inteligencji w réznych etapach
produkcji filmowej.

Podstawy fotografii

Urzadzenia i sprzet stosowany w fotografii — wprowadzenie do technik
postugiwania sie aparatem fotograficznym i innym sprzetem wykorzystywanym w
fotografii. Budowa aparatu fotograficznego, klasyfikacja aparatéw
fotograficznych, tryby pracy aparatéw fotograficznych, konserwacja sprzetu
fotograficznego. Oswietlenie w fotografii studyjnej i plenerowej — oméwienie
zrédet Swiatta stosowanych w fotografii, poznanie sprzetu i akcesoriow
oswietleniowych, poznanie podstawowych technik oswietleniowych i
ksztattowania obrazu o$wietleniem. Estetyka obrazu — zasady kompozycji obrazu i
perspektywy w fotografii, kadr fotograficzny, oddziatywanie koloru, relacje
przestrzenne obrazéw, ocena obrazu fotograficznego. Kompozycja obrazu —
zasady kompozycji obrazu, rodzaje kompozycji, rytm w obrazie, oddziatywanie
koloru, perspektywa i srodki wyrazu w fotografii. Realizacja zdje¢ — wykonywanie
zdjed fotograficznych lustrzankami analogowymi i cyfrowymi, postugiwanie sie
obiektywami o réznych ogniskowych, korzystanie z urzagdzen stabilizujgcych
obraz, korzystanie z filtrow, wykonywanie zdje¢ seryjnych i panoramicznych, pozy
fotograficzne, wykonywanie zdje¢ portretowych i grupowych. Przygotowanie
planu do zdje¢ — plany zdjeciowe, planowanie pracy w studiu i plenerze,
fotografowanie w réznych perspektywach, wykonywanie zdjec¢ z zastosowaniem
zasad kompozycji, korzystanie z tfa i réznych zrédet Swiatta. Obrazy cyfrowe w
fotografii — rodzaje i budowa obrazu cyfrowego, rozdzielczos¢ obrazu cyfrowego,
modele barw, standardy zapisu barwy, formaty zapisu obrazu, metadane obrazu
cyfrowego, wielkos¢ pliku cyfrowego, archiwizowanie obrazéw, metody zapisu i
odczytu danych. Obrébka obrazéw — transfer plikow cyfrowych, konwersja plikdw
RAW, programy do obroébki zdje¢, korekcja zdjeé, digitalizacja obrazu, giebia
koloru, rozdzielczos¢ optyczna i interpolowana, zmiana rozdzielczosci obrazu,
kompozycja i estetyka obrazu fotograficznego.

FMC_WO07
FMC_WO08
FMC_WO09
FMC_U03

FMC_U12
FMC_U13
FMC_KO5

V. PRZYPORZADKOWANIE KIERUNKU STUDIOW DO DYSYCYPLIN NAUKOWYCH

L.p. Dyscypliny naukowe % PUNKTOW ECTS
nauki o komunikacji spotecznej i mediach — dyscyplina wiodaca
1. . . 72%
(dyscyplina wiodaca)
2 sztuki filmowe i teatralne 22%
3. nauki o zarzadzaniu i jakosci 6%
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V.

PODSTAWOWE WSKAZNIKI ECTS OKRESLONE DLA PROGRAMU STUDIOW

Nazwa wskaznika

Liczba punktow ECTS/Liczba
godzin

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé w ramach

STUDIA STACJONARNE
98,6

zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia STUDIA NIESTACJONARNE
54,8
STUDIA STACJONARNE
taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom 127,1

ksztattujgcym umiejetnosci praktyczne

STUDIA NIESTACJONARNE

129
taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé¢ w ramach
zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych - w
przypadku kierunkéw studidw przyporzgdkowanych do dyscyplin w 6 ECTS
ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub
nauki spoteczne
taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana zajeciom do wyboru 86 ECTS
taczna liczba punktéw ECTS przyporzadkowana praktykom

39 ECTS
zawodowym
) STUDIA STACJONARNE

Wymiar zaje¢ z wychowania fizycznego

60 h

VI

. WYMIAR, ZASADY | FORMY ODBYWANIA PRAKTYK ZAWODOWYCH

Wymiar: 960 godzin praktyk zawodowych.

Student wyznaczong liczbe godzin (tacznie) musi odby¢ do konca trybu ksztatcenia.

Student ma mozliwo$é zorganizowania praktyki indywidualnie bgdz z pomoca Biura Karier.

Student udajgcy sie na odbycie praktyk zawodowych, powinien wypetni¢ oswiadczenie wstepne, na
podstawie ktérego tworzona jest umowa oraz skierowanie (dla pracodawcy) jak réwniez
zaswiadczenie o odbytej praktyce, program praktyk, karta czasu pracy praktykanta oraz efekty
uczenia sie. Po zakonczonych praktykach student dostarcza catg dokumentacje na uczelnie, gdzie jest

ona opiniowana przez Opiekuna praktyk zawodowych.
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VIl. SPOSOBY WERYFIKACJI | OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE OSIAGANYCH PRZEZ
STUDENTA W TRAKCIE CAtEGO CYKLU KSZTALCENIA DLA DANEGO KIERUNKU

STUDIOW

Formy i metody prowadzenia zaje¢ oraz kryteria oceny i jej sktadowe dla poszczegdinych zajec

okresla karta przedmiotu.

Metoda weryfikacji/Obszary Wiedza Umiejetnosci Kompetencje
spoteczne

Test, kolokwium X X
Egzamin pisemny X X
Egzamin ustny X X X
Projekt X X X
Referat X X
Prezentacja X X
Esej X X X
Wypowiedz ustna indywidualna X X X
Uczestnictwo w dyskusji X X X
Studium przypadku (case study) X X X
Zadania praktyczne X X
Samodzielne rozwigzywanie zadan X X X
Aktywny udziat w zajeciach X X X
Obserwacja studentéw przez nauczyciela
akademickiego
Praca dyplomowa X X X
Egzamin dyplomowy X X

19



